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1. Giris

Bu iletisim stratejisi “Trafik ve Yol Gulvenligi Egitimi ve Kampanyas!” projesi
kapsaminda paydaslarla igbirligi igcinde hazirlanmigtir.

DoklUmanin ilerleyen bélimlerinde proje hakkinda kisa bir bilgilendirmeden sonra
iletisim stratejisinin olusturulmasi esnasinda yapilan ¢alismalarin sonucunda derlenen
bir 6n analiz ve soruna iligkin baglica ¢ikarimlar 6zetlenmistir. Bu c¢ikarimlar
paydaslarla yapilan baslangic toplantisinda dizenlenen caligtay sonuglari, birebir
paydas gérismeleri, masa bagl arastirmalari, gecmis gazetelerdeki trafik kazalasi ile
ilgili haberler Uzerinde yapilan incelemeler, Kibris’in kuzey kesimine iligkin kaza veri
tabani, sahada cesitli hedef gruplardan katilimcilarla yapilan 300 kisilik bilgi ihtiyag
analizi calismasi sonugclarina dayandirilarak yapilmistir. iletisim stratejisinin devaminda
hedef grup analizi, stratejik kaygilar ve degdisim stratejisini iceren temel stratejik
yaklasim ve paydaslarin dékimui sunulmustur.

Ana kampanya c¢ergevesinin belirlenmesi ile devam eden iletisim stratejisinde geng
Odrenciler, geng surlculler, surlct okulu egitmenleri ve profesyonel siricller 6zel
olarak Uzerinde durulmasi gereken gruplar oldugundan bu gruplara yénelik yaklagsimin
temel hatlari cizilmistir. Medya ortaminin analizini takiben kampanya taslak bultgesi ile
iletisim stratejisi sonlandiriimistir.

2. Proje Ozeti

“Trafik ve Yol Guvenligi Egitimi ve Kampanyasi” projesi AB tarafindan finansmani
saglanan Trafik Guovenligi Gelistirme Programr’nin (TSIP) bir bélimd olarak
baslatiimistir. Trafik Guvenligini Gelistirme Programi, Kibris'in kuzey kesiminde trafik
glvenligi sartlarinin iyilestiriimesi icin teklif edilen énlemlerin uygulamasini saglayacak
bir mekanizma olarak tasarlanmigtir. Bu programin bir bdlimu olan “Trafik ve Yol
Gulvenligi Egitimi ve Kampanyas!” projesinin genel amaci kazalara neden olan
faktorlerin anlagilmasini saglayarak ve bu konudaki farkindaligi arttirarak trafik ve yol
glvenligi caligsmalarina katkida bulunmaktir.

Projenin uygulamasi Aralik 2009’da baglamistir. Projenin 6zel amaglar asagidaki
gibidir:

e Trafik kazalarinin nedenleri hakkinda bilgi yayimi

e Trafik kazalarini azaltmak igin uygulanan kurallarin anlagiimasini saglamak

e Trafik guvenligi ile ilgili belirli hedefleri olan etkin kampanyalar dizenlenmesi
konusunda kapasite gelistiriimesidir.

Projenin beklenen sonuglari:

% Olgilebilir hedefler ile olusturulmus, yol givenliginin dncelikli konularinin
belirlendigi, etkin iletisim igin ¢esitli arag ve turlerin kullanildigi (internet sayfasi,
haber grubu e-postalari, yazili/gérsell medya, raporlar, paydas toplantilari, e-
posta listeleri v.b.) mevcut iletisim kanallar araciligi ile erisilebilecek hedef
gruplarin yer aldigi bir iletisim Stratejisinin hazirlanmasidir ki bu dokiiman bu
beklentiye uygun olarak olugturulmustur.
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4 Trafik Guvenligi Komitesi - Egitim ve Kampanyalar Alt Komitesi tarafindan

Danisman firmanin destegdi ile bir dizi yol glvenlidi bilgi yayim etkinliklerini
iceren Farkindalik Yaratma Kampanyas! yarattlmesi.
Farkindalik kampanyasi; iletisim stratejisinde gegen farkh hedef gruplarina
ybnelik olacaktir. Kampanya; televizyon, radyo ve basili dokimanlarin
kullanilacagi ve 6zel etkinliklerin dlizenlenecegdi genis kapsamli bir program
hazirhgi ve uygulamasini icermektedir.

# Trafik ve yol glvenligi egitimi ve farkindalik yaratma faaliyetlerine katilan bGtln
paydaslarin yeterli bir kapasiteye sahip olmasini garanti altina alabilecek
dlzeyde ve egitim ihtiya¢ analizi sonucu belirlenmis konularda hazirlanmig bir
Egitim Programi uygulanmasi.

Proje ekibi, Trafik Glvenligi Komitesi ve onun bir birimi olan Egitim ve Kampanyalar Alt
Komitesi ile uygulamada igbirligi igcinde calismaktadir. Simdiye kadar yapilan ¢alismalar
ile paydas haritasi ¢ikariimig, icinde bir de ¢alistayin bulundugu bir baslangi¢ toplantisi
ile cok sayida birebir paydas gérismeleri gerceklestiriimistir. Sonrasinda egitim ihtiyag
analizi hazirlanmis ve onaya sunulmus, Kibris’in kuzey kesiminde konu ile ilgili faaliyet
gb6steren ve dncelikli paydaslar arasindan secilen kamu kuruluglarn ve Universitelerin
katiimiyla bir kapasite gelistirme calistay gerceklestiriimistir.

Projenin 6nemli bir mihenk tasi olan olan bu iletisim stratejisi; yapilan toplantilarin
sonuglari, gecmiste yapilan calismalarin degerlendirilmesi, kaza veritabani istatistikleri,
Kibris’in kuzey kesimindeki 5 yerlesim bdlgesinde hedef gruplardan segilmis 300 kigi
Uzerinde dogrudan uygulanan bilgi ihtiya¢ analizi ve arsiv arastirmalarina dayanilarak
hazirlanmistir. iletisim stratejisi tizerinde bayindirlik ve ulastirmadan sorumlu kurum ve
Trafik ve Ulastirma Hizmetleri Komitesi, Egitim, Arastirma ve Farkindalik Yaratma Alt-
Komitesi ile ekteki sunum Uzerinden fikir birligi saglanmistir.

3. lletisim Stratejisi On Analizi

Kampanya Stratejisini Yénlendiren ve yapilan arastirma ve toplantilarda ortaya ¢ikan
veri, 6ngori ve analizlere gbre Kibris'in kuzey kesiminde mevcut yol gulvenligi
durumunu su basliklarla 6zetlemek mimkindr:

Yiiksek Tasit/Niifus Orani: Kibris'in Nifus Sayimi

kuzey kesiminde, son sayima (2006 mISKELE

yili genel niifus sayimi) gére de-facto R

nifus 265 bin'dir'. Bu nifusun 12% B LEFKOSA

yerlesim yerlerine dagihmi yanda Sekil e

1’de verilmigtir. Ayni kaynaktan alinan
verilere gbre 18 yas Uzeri de-jure

nufus sayisi (yasa gore dagilimda de- B GIRNE
facto nlfus verilmemistir.) 130.000 23%
civarindadir. Bu rakamlarla Polis . Gzl
Genel Mudirligu’'nden alinan kayitl MAGUSA

arag  sayllar  karsilastirildiginda 2

hemen her yetiskinin bir ara¢ sahibi gekil 1 Niifusun yerlesim yerlerine gére dagilim

' Referans: http:/nufussayimi.devplan.org/Nufus-nitelikleri-index.html
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oldugu sdéylenebilir. Kibris’in kuzey kesiminde toplu tagimacilik sisteminin olmamasi da
bu sonucta etkili olmustur.

Yiiksek Kaza Orani: 2004-2009 verileri incelendiginde Kibris’in kuzey kesiminde 1000
kisiye denk gelen kaza sayisinin 2004’den bu yana disus gostermekle birlikte 2009
verilerine gére AB’nin iki katli oldugu gérilmastar. Polis Genel Midurligid’nde istatistik
veriler dizenli olarak tutulmakla birlikte, 6zellikle tasit ve siriict sayisina iligkin veri
kapsaminin geligtiriimesi gerektigi cesitli gérismelerde ifade edilmektedir ki AK
finansmani ile yirtyen Trafik Glvenligi Programi kapsaminda zaten bu amaca yénelik
bir teknik yardim projesi yurittilmektedir.

Trafik Kazasinda Can Kaybi / 1000 niifus
Kaynak: Kaza Veri Tabani - Kibris; Eurostat; EC Road Safety
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Sekil 2 Trafik Kazalarinda meydana gelen can kaybi AB ve Kibris'in kuzey kesimi arasinda
karsilastirma 2004-2009°

Yol Givensizligini Olusturan Unsurlar: Bazi istatistiki verilerin eksikligine karsin,
kamu otoritesi ve paydaslar arasinda yaptigimiz arastirma sonuglarina gére yol
guvenligini olumsuz bicimde etkileyen cok sayida olgu ve etken arasinda éne
cikanlar sunlardir:

- Ehliyet egitiminin yetersizligi

- Etkin denetimin azhigi

- Yol altyapisinin bozuklugu

- Sinyalizasyon ve tabelalarin eksikligi
- Kamusal toplu tagsimanin olmamasi
- Etkin ilkyardimin yetersizligi.

Baslica Suriicu Hatalari: Yine gérisme ve arastirmalarimiza gére, kazalar ile kaza
sonucu 6liumlerde rol oynayan siiriicli ve yaya hatalari séyle siralanmaktadir:

Asiri hiz

- Alkolli tasit kullanimi

- Gegcis 6nceliklerine uymamak
- Dikkatsizlik

- Emniyet kemeri kullanmamak.

2 Referans: Kibris'in kuzey kesimi kaza veri tabani, EUROSTAT, EC Road Safety web sayfasi
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Psikolojik faktorler (Yakalanma riski algilanmasinin distk olmasi,
kurallara uymama konusundaki bagkalarina bakarak davranma
egilimi v.b.)

Coézime Yardimci Toplumsal bzellilgler: Kibris’in kuzey kesiminde sorunlari igin
Orgltlenebilen duyarl bir toplum vardir. lletisim kampanyasiyla iligkili belirgin toplumsal
Ozellikler séyledir:

Sivil toplum érgltlenmesinin yayginhigi ile medya organlarinin
sayisal coklugu dikkat ¢ekici diizeyde.

Toplumsal sorunlara duyarlilik ve bu sorunlar ¢evresinde érgitlenme
aligkanhg yiksek.

Kampanyamiza goénulluluk temelinde katki yapacaklarini belirten ¢ok
sayida Kisi ve organizasyonun varligi da bununla baglantil bir
sonu¢. (TKOD, Adali Genglik, Sosyal Riskleri Onleme Vakfi, DAU
v.d.)

Kuglk, karsilikli etkilesim diizeyi yliksek ve egitimli bir toplum: Gérismelerimizde
ortaya ¢ikan bir diger énemli konu nufusun azligina bagli olarak Kibris’in kuzey
kesiminde hemen herkes birbirini tanimakta oldugudur. Egitimli ve baskalarinin
yargilarina deger veren bir toplumsal yapidan s6z edilebilir.

internet ve sosyal medya kullanimi yaygin: Her ne kadar kurumsal iletisimde web
sayfasi kullanimi disUk olsa da Kibris'in kuzey kesiminde 6zellikle gencler arasinda
internet kullaniminin ve sosyal medya mecralarinda aktivasyon oraninin ytiksek oldugu
hem yapilan gériismelerde hem de saha arastirmalarinda belirlenmigtir.

4. Soruna iligkin Baslica Cikarimlar

Kibris’in Kuzey kesiminde trafik ve yol glivenliginin saglanmasinda yagsanan sorunlarla
ilgili olarak yapilan paydas gérismeleri ve caligtaylar agsagidaki hususlari 6n plana
clkarmistir:

Sdrdcllik Egitimi Yetersiz
a. Kibris’in kuzey kesimindeki sriict egitiminin yetersizligi en ciddi sorunlardan

biri olarak gézikmektedir. .

b. Sdrlct adaylari bu yetersizligi bilinen / kabul edilen bir egitim ve sinavin
ardindan kolayca ehliyet alabilmektedir.

c. Bunun yani sira yapilan saha arastirmasina gére ortalama ara¢ kullanma
yasi 6zellikle erkek nifus arasinda disdktir — 15.6 (Bkz. Sekil 3). Yapilan saha
arastirmasinda yine 6zellikle erkekler arasinda arag stirmeyi strtict okulu
disinda bir yéntemle 63renenlerin orani da yUksektir. (Bkz. Sekil 4)
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ik Kez Araba Kullanma Yas1
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Sekil 3 Kibris’in kuzey kesiminde ilk kez araba kullanma yas!

Aracg siirmeyi 6grenme yontemi

@ Kadin
| Erkek

0,
Sofor Okullari Aile Fertleri Arkadas Kendim

Sekil 4 Sahada yapilan bilgi ihtiyac analizi sonuglarina gére “arag¢ sirmeyi nasil 6grendiniz?”
sorunsuna verilen cevaplarin dagilimi

Egitimcilerin Egitimi Oncelikli Sorun:

a. Surlcd kurslarinin egitmenlerinin 6nemli bir b6lGmU bu konuda egitmen
olmak tzere bir egitim almig degil ve sirtcu adaylarina yeterli bilgi
sunamamaktadir.

b. iletigim ve egitim calismalarinda éncelikli hedef gruplar iginde yer almalari
paydaslarla yapilan gérismeler ve galistayda konuya saglkli bir ¢ézim
getirmek Gzere belirlenen konular arasinda énde gelenler arasinda olmustur.

Genc Siirticller En Yiiksek Risk Grubu

a. Kazalarda 6zellikle geng surlcller paydas gérismeleri ve ¢alistayda en
yUksek risk grubu olarak én plana ¢ikmistir. (Polis Genel MiGdUrligd’'nin verdigi
bilgi ve medya taramalarina gére.) Asagida Sekil 5'te trafik kazalarina karisan
sUrdculerin yas dagilimlar kaza veri tabani kayitlarina gére verilmistir. Ote
yandan yapilan bilgi ihtiya¢ analizi sonuglarina goére de geng suraculer (18-24
yas grubu) en riskli strtict gruplari arasinda ¢ikmistir (bkz. Sekil 6).
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Number of Accidents According to Age of Drivers Age Chart
Siricilerin Yagina Gére Kazalarin Dagilimi Grafigi
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Sekil 5 Kaza Veri sistemi kayitlarina gore trafik kazalarina karigan strtcilerin yas dagilimi

Sizce trafikte en biiyiik risk grubunu kimler olusturuyor?

Motosiklet
45+ yas
35-44 yas

25-34 yas

18-24 yas

Yayalar

Ticari Straculer

0.00% 5.00% 10.00% 15.00% 20.00% 25.00%  30.00% 35.00%

Sekil 6 Bilgi ihtiyac analizi calismasina goére trafikte en riskli gérllen gruplarin dagilimi.
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b. Yapilan gérismeler kazalarda suriict adaylarina yénelik egitimin
yetersizliginin buyuk pay! oldugu vurgulanmistir. Bir 6rnek teskil etmek Uzere
yine bilgi ihtiyag analizi sonuglarina gore trafik isaretlerini dogru bilme oranlar
asagida Sekil 7°’de verilmigtir.

Sekil 7 Bilgi ihtiyag analizi calismasi sonuclarina gére bazi trafik isaretlerinin ne olduguna
veirlen cevaplarin dogru ve yanlis olarak dagilimi

Ticari Tasit Surdctileri Diger Riskli Grup

Profesyonel suriciler meslekleri icabi trafikte en ¢ok yer alan gruptur.
Paydaslarin blytdk bolumd, ilgili meslek érgutleri de dahil olmak Gzere ticari
tasit sUrtculerinin egitime gereksinimi oldugunu ifade etmigtir.

Bilgi ihtiya¢ analizi kapsaminda yapilan saha arastirmasinda da profesyonel
sUrtculer 18-24 yas grubu siruculerden sonra en fazla risk yaratan grup olarak
ortaya ¢ikmistir. (Bkz. Sekil 6)

Paydaslara Gére “Yol Glvensizligi = Saygi Eksikligi”

a. Kick off meeting’e katilan paydaslara sorunun nedeni soruldugunda en fazla
ifade edilen “saygisizlik” olmustur.

b. Bu olgu ilk bakista toplumun yiksek egitim dizeyi ve duyarlihdiyla bir ¢eligki
yaratiyor gibi gérinmektedir.

Farkindalik ve Egitim Eksikligi

a. Saygisizlik saptamasi asil olarak; genel toplumca yol guvenliginin bir
toplumsal sorun olarak idrak edilmedigine, bir saygi ve katimcilik alani olarak
gbrilmedigine;

b. Bu alanda gerekli duyarlik ve farkindaldin olusmadigina isaret etmektedir.
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SWOT:

GUCLU YONLER

* Projenin ilk déneminde paydaslar ve
gonalld kuruluslarla iliskilerde yaratilan
isbirligi iradesi ve farkindalik.

* Potansiyel gonilli sayisinin yiiksekligi.

FIRSATLAR

* Kuzey Kibris’in genel olarak kiiguk,
orgitlu ve duyarli bir topluluk olmasi.

sinternet kullanimi yaygin.

Etkin AB projelerinin yarirlikte

ZAYIFLIKLAR

* Genel kamuoyunda farkindalik ve
duyarlik yetersizligi.

* Egitimcilerin egitiminin yetersizligi.
*Denetimde gorece yetersizlikler.

«Saygisizlik.

TEHDITLER

* Etkin denetimin ve 6lciimiin yetersizligi.
* Bosvermislik.

* Kalicilasmaya yuz tutmus grup
davranislari.

olmasi.

5. Stratejik Yaklagim

Trafik ve Yol Guavenligi Egitim ve Kampanyas! projesinin amag¢ ve hedeflerini tekrar
belirterek stratejik yaklasim asagida anlatiimigtir.

Bu projenin spesifik amaci yol guivenligi konusunda genel olarak kamuoyunda ve
Ozelde de tiUm paydaslarda soruna iliskin farkindaligi artirmak ve egitmektir:

- Trafik kazalarinin nedenleri konusunda bilgi yayimi.
- Trafik kazalarini azaltmak icin dnlemlerin anlasiimasini saglamak.

- Trafik gtvenligini iyilestirmeye yonelik hedefli ve etkin kampanyalar yapacak
bilgi, deneyim, tretim baglaminda kapasiteyi gelistirmek.

Hedef : Hayat Kurtarmak. Kibris’in kuzey kesiminin yollarinda givensiz slrisi
terketmek, kazalari 6nlemek, kazalardan ileri gelen 6lim ve yaralanmalari
azaltmak.

Temel Stratejik Kaygi: Proje uygulama siresi icinde, kamuoyunda davranig
degisikligini baslatacak ve strekli kilacak en etkili odaklara ulasmak ve onlari harekete
gecirebilmek ve asagidaki hususlarda sonuca ulasmak:

- Yol guvenliginin genel kamuoyunun giindemine gelmesini ve degisiklige iligkin
bir istek, ilgi ve cosku yaratiimasini saglamak.

- Proje sirresinde herkesi egitmek mimkin olmadigina gére asil olarak
egitimcileri, dncelikli gruplari ve kamuoyu énderlerini (konuya ilgi duyan ve bu
konuda génulli olmak isteyen siyasetgiler, sivil toplum liderleri v.d.) egitmek.

- Egitim ve farkindalik kampanyalarinin proje sonrasinda da devam etmesini,
surdurdlebilir olmasini saglamak. (Kalici sosyal medya araglari ve egitim
materyalleriyle ydntemleri sayesinde.)
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Hedef Grup Tanimlamasi: Genel olarak toplumun tamami, ancak éncelikle ve
Ozellikle asagidaki kesimler:

- Geng Ogrenciler (Lise diizeyindeki, dzellikle de lise son siniftaki égrenciler),
- Geng Surdcller (18-24 yas araliginda),
- Sir0cl Kursu Egitmenleri,

- Profesyonel Suricdler.

Degl§lm Stratejisi FARKINDALIK, BiLGi VE BECERILER YARAT
_ ilatial GENEL - - ro——
lletigim FARKINDALIGIN EGIT VE MOTIVE SURDURULE-
ARTIRILMASI ET BILIRLIK SAGLA
- Eg|t|m « Farkindalk ve e
Kkatiimcilik konulu genel + Stirlicti Kursu « Kalici ve uygun egitim
ana kampanya Egitmenleri araglar yarat
. . .. . & * Gi Sirucul
- Mesajlarin toplum liderlerini Pt bt groner Vo,
de dah|| ederek pek QOk fark“ I;:ll(lil;tt?r:esfj‘;g;:;recek. :;t(:s:;s::lsf:g::uler ;Palydat?la_rl_a_egilirlp_
P aallyetleri icin gelisim
«Gonilliil
mecradan yayiimasi ve S PP i
benimsetilmesi —

DEGISIM ISTEGI, KATILIM VE PEKISTIRME YARAT

6. Paydaslar Listesi

Ana Gruplar

Trafik ve Ulastirma Hizmetleri Komisyonu

Trafik ve Ulastirma Hizmetleri Komisyonu - Egitim, Arastirmalar ve
Kampanyalar alt-komitesi

Yoénlendirme Komitesi (Steering Committee)

Trafik Kazalarini Onleme
Dernegi

AB Programi Destek Ofisi

AB Koordinasyon Merkezi

AB Bilgi Noktasi

Resmi Kurumlar:

Bayindirlik ve Ulagtirma

icigleri ve Yerel Yonetimler

Maliye

Milli Egitim Genglik ve Spor

Bassavcilik

Polis Genel Mudarlagu
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e |Lefkosa Polis MUdurlugu
e Magusa Polis Mudurlugu
e Girne Polis Madurlugi

e Guzelyurt Polis MUdarltgu

Medya:
Haber Ajanslari

Gunluk gazeteler

Haftalik ve aylik dergiler
Televizyon kanallar

Radyo istasyonlari

Sosyal medya arag ve alanlar

Sivil Toplum Orgiitleri
Trafik Kazalarini Onleme Dernegi

Kibris Tlrk Strtct Kurslari Birligi

Kibris Turk Belediyeler Birligi

Kibris Tirk Ogretmenler Sendikasi (KTOS)

Kibris Tiirk Ortadgretim Ogretmenler Sendikasi (KTOEQS)
Kibris Tark Mihendis ve Mimar Odasi

Kibris Tark Egitim Vakfi

Kuzey Kibris Sigorta ve Reaslrans Dernegi

Kamyon Siriculeri Dernegi

Toplumsal Riskleri Onleme Vakfi

Gonlilliiler

Kampanya basarisina katki koyacak olan génalli katiliminin nasil ve hangi dizeyde
olabilecedi, kampanya stratejisi ve kampanya uygulama planinin ortaya ¢ikmasiyla
birlikte netlesecektir. Bilgi ihtiyag analizi kapsaminda yapilan saha arastirmasinda “bu
kampanyaya destek olmak ister misiniz?” sorusuna verilen cevap yalnizca %14 “Evet”
olarak cikmistir (Bkz. Sekil 8). Bununla birlikte, cesitli toplumsal kesimlerle
gérigsmelerimizde bazi kurumlar kampanyamiza gonullilik temelinde katki
yapabileceklerini belirtmistir.

Bunlar arasinda projenin ana yararlanicilarindan Trafik Kazalarin Onleme Dernegi,
Sosyal Riskleri Onleme Vakfi, Adal Genglik gibi bazi kurumlar bulunmaktadir. Sosyal
mecralarda da konu ile ilgili grup Gyelerinin ¢oklugu konuya duyarl bir kitlenin Kibris’in
kuzey kesiminde bulundugunu géstermektedir. Bu kampanyanin baslamasiyla birlikte
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hem bireysel, hem de kurumsal génulliligun arttirimasi stratejik konulardan biri olarak

algilanacaktir.

Trafik ve Yol Giivenligi Fgitimi ve Kampanyasina destek olmak ister misiniz?

Kismen

Evet
14%

37%

49 %

Sekil 8 Bilgi intiyag analizi kapsaminda trafik ve yol giivenligi kampanyasina destek olmak ister
misiniz sorusuna verilen yanitlarin dagihimi

7. Kampanya Hedefleri

Bu kampanya kapsaminda projenin teknik teklifi ile de uyumlu olarak asagidaki basili
ve elektronik materyallerin/ ¢iktilarin Gretilip, dagitiimasi éngdérilmustar:

5 adet gazete / dergi ilani yayinlanmasi (Makul bitgeyle tim
gazetelerde yer almasinin yollari arastirilacak..

40 adet gazete / dergi makale ve haber igeridinin Uretilmesi ve
yayinlatiimasi.

1 adet tanitim filmi hazirlanmasi ve CD formatinda okullara
dagitiimasi.

3 Radyo / TV reklami hazirlanmasi ve yayinlatiimasi.
5 farkh temali poster basiimasi (Her biri 100 adet)

25 bin adet el ilaninin, 25 bin adet “SOZ VERIYORUM” arag
stikerinin basim ve dagitimi

10 brosdr bastiriimasi (Toplam 10 bin adet)
Esantiyonlar dagitiimasi...

Kampanyanin bagimsiz web sitesinin yayina gegmesi ve facebook
sayfasinin agilarak genis katihm saglanmasi.

Not: Basili ve gérintili materyallerin timi, kampanya web
sitemizden de indirilebilecektir.
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8. Egitim Hedefleri

Egitim hedefleri, bu stratejinin hazirlanmasina paralel olarak yapilan egitim ihtiyag
analizi calismasina uygun olarak ve detaylari Egitim Ihtiyag Analizi raporunda verilmis
sekilde belirlenmistir.

- 6 farkh egitim paketinin gelistiriimesi.
- 8-10 egitimcinin gelistirilmig egitim paketlerini uygulamasi.

- Farkli kategorilerde, 12 farkl etkinlikte ve en az 120 kisinin
egitilmesi.

- Proje yararlanicilarinin gelecekte de benzer egitimlerde
kullanabilecekleri bir egitim rehberinin hazirlanmasi seklinde
6ngorulmustar.

Egitimlerdeki secimin temel énceligi ¢carpan etkisi yaratmak ve strdirdlebilirlik
olacaktir. Projenin sona ermesinden sonrada egitimlerin daha genis kitlelere
ulasmasina imkan verecek konu ve gruplar segilecektir.

9. Ana Kampanya Cercevesi - Baslangic Ve Araclar

Yol Giivenligi ve Davranis Degisikligi Kampanyasi konusunda Genel Hususlar:

1. Literatlrde slrlcU davranisini etkileyen sosyal stratejiler dérde ayrilmaktadir:
Egitim, iletisim, ehliyet verme sistemi, yasal diizenleme ve denetim.

2. Egitim, slricu davranisinda en 6nemli etken olarak ortaya ¢ikmaktadir. Dog Dr.
Lajunen (ODTU, Psikoloji Departmani) trafik ve yol guvenligini saglamada Ug
6nemli konu arasinda egitim, muUhendislik, kanuni dizenleme ve uygulamalari
olarak saymstir. 3

3.Tutumlarin ahskanhk haline geldigi, yagsama bicimiyle ilgili durumlarda iletisim
kampanyasinin gucd sinirlidir. Tutum herhangi bir grup normuna dayaniyorsa,
degisime karsi diren¢ s6z konusudur. Bu nedenle kampanyamizin stratejik hareket
noktasi da bu grup normunun degismesini saglayacak bir sosyal hareket yaratmayi
hedefleyecektir.

4.Yollari kullanan surlct ve yayalarin birbirlerini taklit ettiklerini sdyleyebiliriz.
Herhangi bir siricl hata yaptiginda ya da bazi kurallari ihlal ettiginde, diger
surdculerin onu izlemesi ¢ok gérulen bir davranigtir.

5. Bu nedenle davranislarda degisim icin, degistiriimesi istenen davranisa, diger
suruculer tarafindan da uyuldugunun bilinmesi gereklidir.

Ana Kampanya Analizi

Kibris'in Kuzey kesiminde yaptigimiz bire bir gbérismeler ve toplantilarda yol
glvenligi sorununun kaynagi olarak goérilen en o©nemli unsur; ‘saygisizlik’
kavramiyla tanimlandigindan iletisim kampanyasinin bu temel Gzerinden gitmesi
uygun olacaktir. Clnki; Kibris'in kuzey kesiminde hemen herkes birbirini
tanimaktadir ve egitim seviyesi ylksek, baskalarinin yargilarina deger veren bir
toplumsal yapi vardir. Pozitif glici olan, saygi temelli bir kampanyaya toplumun

% http://www.trafik.gov.tr/icerik/bildiriler/y1.doc
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sahip ¢ikma olasiligi yUksektir. Yaptigimiz gérismelerden edindigimiz izlenime
gbre; goéndlliler, medya ve tim paydaslari iceren bdyle bir temayl toplum

sahiplenecektir.

Toplumun bilylik kesimi “Once baskasi degil, ben saygi gdstermeliyim” demeye
basladigi anda, etkin bir degisim saglamak mimkdn olacaktir.

Ana Kampanya

“Saygillyim, S6z Veriyorum!” Baslangici

S6z Veriyorum Kampanyasi: Kampanya yol glvenligi sorununun ciddiyeti ve
toplumsal bedellerini anlatan, alinacak énlemleri siralayan ve tum toplumu katilima

davet eden bir

edecektir:

- Olas! tim iletisim kanallari ve araglari
ile Kibris'in Kuzey kesiminde yasayan
arabalarina

Tark  toplumu
yapistirmak

basin

ve
araciligiyla belli basli yol glvenligi
kurallarina uymak konusunda kamu
6ndnde s6z vermeye davet edilir.

Web’de

toplantisiyla
baslatilacak ve asagidaki slrecte devam

Kampanya
Lansmani

«Sorunun
ciddiyeti
*Toplumsal
Bedelleri
*Alinacak
Onlemler
*Toplumsal
Davet

sticker
fotograf

*Medya
destegi
*Toplum
liderleri
destegi
*Halk

A

Kampanya Konsepti : S6z Veriyorum!

-

- “Kurallara uymaya, trafikte saygili olmaya, hayatlarimiza sahip ¢ikmaya s6z
veriyoruz.” Bu s6z0 toplumda etkin kisilere de verdirmek icin medya ile birlikte
ziyaret ve girisimlerde bulunulur. Medya araciligi ile verilen sbzler basin ile
paylasiimasi saglanilr.

Kampanya Araclari ve Medya
Tasit sticker’lan trendi: “Emniyet kemerimi taktim, ya sen?”, “Hiz yapmiyorum!”,

“Kirmizi Isikta
gecmem!”, “Cocugumu
arka koltukta
oturtuyorum,  emniyet
kemerini de takiyorum”,
“Trafik kurallarina
uyarim.”,
“Direksiyondayken
telefonla  konusmam.”
“Saygl gosteren, saygi
g6rar!” Gazeteler,
bankalar ve kamu
kuruluslarin aracihgiyla
dagitimi  planlanmigtir.

Web’de “S6z
veriyorum” fotograf
yarismasi: WEB
Gondillileri - En ¢ok

Kampanya
Lansmani

Arag Sitckerleri ve
sosyal medya

aracihgi ile toplum igi

*Sorunun
ciddiyeti
*Toplumsal
Bedelleri
*Alinacak
Onlemler
*Toplumsal
Davet

iletisim

*PR Aksiyonlari — gelismelerin
geri bildirimi ile tesvik

*Medya
destegi
*Toplum
liderleri
destegi
*Halk

\

P
_|—> Kampanya Konsepti : S6z Veriyorum!

Kamu kuruluglari
beyani ile kamu-
toplum iletigimi

sOz verdirtme fotografi yikleyen 6dil kazanir

y

*Bros
*Web

*Elilanlari

TV i

*Radyo Spotlari
*TV/Radyo programlari

+Afis

*Gazete yazilan ile proje destekli

— topl

Grler

Imi

um bilgilendirme
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Toplu ve kurumsal s6z verme: Kurumlarla yerel otorite arasinda kontrat: Kurum igi
egitimler konusunda kurumlarin angajmani.

Bilgilendirici brosur, afig, TV filmi, radyo spotu TV ve radyo programlari, gazete
yazilari ve el duyurulari

PR Aksiyonlari: Galisma bitiminde kampanya sonuglarinin bildiriimesi ve tartismalar.

10. Ana Faaliyet Yonleri:

Belirlenen Hedef Kitlelere Yonelik Diger Temel Stratejik Uygulamalar & Egitim
Calismalan

- Paydaglarla kampanya katilimi Gzerine planlarin yapiimasi.

- Egitim icerikleri ve yapilarinin egitim ihtiya¢ analizi sonuglarina gére
hazirlanmasi ve egitimcilerin belirlenmesi.

- Kampanya ve egitim materyallerinin hazirlanmasi

- Web sitesi tasarimi ve gincellemeleri

- Medya planlamasi ve medya sponsorluklarinin olusturulmasi.
- Basim/ Dagirim igleri.

- Halkla iligkiler igerikleri ve planlarinin hazirlanmasi

= Farkli hedef kitle ve mecralara ydnelik farklilastiriimis icerikler
Uretilmesi.

= llgili igeriklerin kampanya takvimine uygun bir sekilde iletigimi igin
mecra planlamasi yapilmasi.

Genc Ogrenciler Egitim Kampanyasi: Lisede 6grenim géren, zellikle ehliyet
almaya yaklasmis ikinci ve tGglncl sinif 6grencilerine ulasmak Uzere izlenecek yollar
sunlardir:

Verilecek temel mesajlar / egitim konulari:

“Asiri hiz 8limcul risk yaratir”

“Emniyet kemeri kullanimi nasil yagam kurtarir”.

“Trafikte saygl gOsterirsen, saygi gérursin”.

“llkyardim bilgisi hayat kurtarir”.

“Surls sirasinda telefonla konusmak, énemli bir kaza nedenidir”.
Etkinlikler:

Milli Egitim Genglik ve Spor'dan sorumlu yerel otorite destegi ve Kibris Tirk
Ortadgretim Ogretmenleri Sendikasr’nin igbirligiyle; Lefkosa, Girne, Magusa, Glizelyurt,
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iskele ve Gonyeli kazalarinda bu grup genclere ulasarak gerekli mesajlari iceren
materyallerin iletiimesini saglamak, konunun egitim mufredatina alinmasina destek
olmak.

Lise &grencilerine uygun medya mecralarindan mesaj vermek. Ornegin; BRT'de
“Liseler Yarigiyor” programi igin icerik Gretmek.

Ogrencilerin sosyal medya araciligiyla “S6z Veriyorum” kampanyasina katilimini
saglamak.

Genc Sdrtctuler Egitim Kampanyasi: Ehliyet alma yasindaki, Universitede
6grenim gbren ya da mezun olup toplumsal yagsama katilan geng¢ surlcllere ulasmak
icin sunlar yapilacaktir:

Verilecek temel mesajlar / egitim konulari:

“Asiri hiz 8limcul risk yaratir”

“Emniyet kemeri kullanimi nasil yasam kurtarir”.

“Trafikte saygl gOsterirsen, saygi gérursin”.

“llkyardim bilgisi hayat kurtarir”.

Sirls sirasinda telefonla konugmak, énemli bir kaza nedenidir”.
Etkinlikler:

Dogu Akdeniz Universitesi, Yakindogu Universitesi, Girne Amerikan Universitesi,
Uluslararasi  Kibris Universitesi, Lefke Avrupa Universitesi, Ortadogu Teknik
Universitesi ve Atatirk Ogretmen Akademisi ile igbirligi gelistiriimesi.

Bu Universitelerde, Universitelerin yapisina gére konferans, panel ya da workshoplar
diizenlemek.

Hazirlanan kampanya malzemelerinin Universiteler ve genclerin bulundugu sivil toplum
kuruluslariyla, meslek érgltlerinde de dagitiimasini saglamak.

Universitelerdeki calisma ve egitimlere medyay! da davet etmek.

Geng sirdculerin ilgisini gekecek medya mecralarina ulasmak, katim saglamak, igerik
dretmek. Ornegin, “Tuning” programina 6zel igerik Uretmek.

Geng sUricilerin de sosyal medya araciligiyla “Séz Veriyorum” kampanyasina
katihmini saglamak...

Sivil toplum 6rgitlerinde calisan gencleri goénilli ekiplerine kazanmak. Pratik icerikli
egitim programlari hazirlamak.

Siurticti Kursu Egitmenlerine Ulasmak: Kibris'in Kuzeyi'nde halihazirda 35
strlcl kursu ve yaklasik 100 egitmen bulunmaktadir. Bu okullarin 15’i Lefkoga’'dadir.
Sdrdch kursu agmak igin, SitrGct Kurslari Birligi'ne Uye olma sarti vardir ve ehliyet
alacak herkes bu kurslardan egitim almak zorundadir. Ancak kurs egitmenlerine
yonelik bir 6zel egitim sarti veya bdyle bir egitim veren kurum yoktur.

Sdr0cl kurslarinda egditimler her kursun kendi 6zel, kiiguk kitapgigiyla verilmektedir ve
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bu kitapgik ¢ok yetersiz bulunmaktadir. SUrlict kurslari tim sirGclh adaylarini trafige
hazirlayan temel nokta oldugu icin, egitim ve iletisim kampanyasinda énemli bir yer
tutmasi gereklidir.

Suricu Okulu Egitmenlerine Yonelik Temel Etkinlikler:

Sirls gavenligine iliskin etkin ve benzetimli egitimler verilmesi amaciyla suriici okullar
egitimcilerine yonelik egitim dizenlenmesi.

Tdm kurslarda kullaniimak Uzere ve sirdirulebilir bir egitim igin, bir strts givenligi
egitim kiti hazirlanmasina katki saglanmasi.

Birlik Uyelerine konferans, panel ya da workshoplar dizenlenmesi.

Hazirlanan kampanya malzemelerinin tim sirict okullarina dagitiimasini ve buradan
sUrlcl adaylarina ulagsmasini saglamak.

Sirlcl okullariyla yapilacak ¢alisma ve egitimlere medyayi da davet etmek.

Okullarin “Séz Veriyorum” kampanyasina destekgi olarak katilimlarini saglamak.

Profesyonel Sirtciilere Ulasmak: Profesyonel siricller trafikte gegirdikleri
zaman ve kaza oranlari nedeniyle en énemli hedef kitlelerden birini olugturmaktadir:

Verilecek temel mesajlar / egitim konulari:

“Asiri hiz 8lumcul risk yaratir”

“Emniyet kemeri kullanimi yasam kurtarir”.

“Trafikte saygi gosterirsen, saygi gérirsin”.

“ilkyardim bilgisi hayat kurtarir”.

“Surls sirasinda telefonla konusmak, énemli bir kaza nedenidir”.
Etkinlikler:

Arag filolarina sahip kurumlarin ve taksi duraklarinin suricilerine yénelik kurumsal
egitimler dlizenlenmesi.

Kamu ve 6zel kurumlarin bu dogrultuda strlcllerine gerekli uyarilari yapacak ve
egitimleri verecek sekilde konuya dahil edilmesi.

En centilmen profesyonel slriict yarigmasi.
Profesyonel strlcUlere 6zel sticker ve bilgilendirici brosarler.

“S6z veriyorum”sitesinde 6zel bélim ve 6zel hediyeler.
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11. Diger Stratejik Ve Taktik Meseleler

iletisim Ozellikleri

Genc hedef kitleye yoénelik etkinlik ve egitimler sikiciliktan uzak olmalidir. Teorik
olandan ziyade, pratige yonelik etkinliklere o6ncelik verilecek. (Skid carla ya da
benzetim araglariyla gtvenli stirGs teknikleri egitimi gibi...)

iletisim dili ders vermek yerine, dogru davranis bigimlerini kendiliginden bulduracak
bicimde kurgulanacaktir.

TOom kampanya materyallerinde negatif cimleli mesajlardan uzak durulacaktir.

Gondtillilerin Katilimi

Kampanyaya gonulltlerin katihmini saglamak, sorunun toplumda daha yaygin bigimde
anlagiimasi, kampanyanin yayginlastirilmasi ve surdUrulebilirligi agisindan 6nem
tasimaktadir.

Sorunu derin ve yakici bigcimde yasayan / duyumsayan potansiyel gonulliler,
halihazirda gerek sosyal medya mecralarinda, gerekse fiili olarak sokaklarda ve cesitli
zamanlarda bu duyarlilklarini yansitmaktadirlar. Bazen sokak eylemleri yapiyorlar,
bazen de yitirdikleri yakinlari igin facebook’ta anma sayfalari agiyorlar.

Gondllt katiliminin kampanyanin organize edici unsurlar igererek yayginlastiriimasi ile
artacagi duguncesiyle 6zellikle sosyal medya araciligiyla bu génullllere ulagilacaktir.

Potansiyel géndllllerin; sivil toplum &rgiti temsilcilerinden, medya mensuplarina,
kamu gobrevlilerinden 6grencilere uzanan genis bir yelpazeyi olusturacagini
ongoruyoruz.

Gondlltlerin kampanyaya ve diger egitim etkinliklerine aktif katilimlarini saglamak igin
izlenecek yollar sunlardir:

Bire bir iletigsim, aylik dizenli degerlendirme toplantilari.

Sosyal medya mecralarinda (6zellikle facebook ve kurulacak mail
zincirinde) bilgi paylagimi, gorus alisverisi.

Kampanya ve egitimlere iligkin dizenli bicimde hazirlanacak
biltenlerin iletilmesi.

Kitlesel Medyayla iligkiler

Trafik kazalari medya gindeminde Onemli bir yer buluyor. Ancak kaza haberleri
cogunlukla olgulardan ve nedenlerden ¢ok, sonuglara odaklaniyor. Bu tir bir habercilik,
blylk olasilikla toplumda acima ve (0zUntd hissi yaratmak disinda bir sonug
olusturmayacaktir. Oysa medya, konunun taraflarina kaza nedenlerini tartigtirmal,
alinabilecek bireysel ve kamusal o6nlemleri sorgulayarak uyarici bir habercilik
yapmalidir.

Medyanin bu tavrinda; kamusal aktérlerin yeterli bilgi vermemesi, olay yerine giden
gazetecilerin yetersiz deneyim ve bilgileri, b6lim editérlerinin ydnlendirme eksikligi gibi
etkenler rol oynamaktadir. Bu eksikligi gidermek i¢in su adimlar atiimahdir:

Uzman muhabirler yetistirmek icin gazeteci egitimleri vermek: Yol givenligine
iliskin temel kavramlari 6grenmelerini saglamak. Bu konuda goérUs alabilecekleri haber
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kaynaklarina nasil ulasacaklarini 6dretmek. Yazili kaynaklara ulasmanin yollarini
anlatmak. Bu konuda soru sorma tekniklerini aktarmak.

Ozel bulusmalar: Yol giivenligi sorununun nedenleriyle, bu soruna yénelik ¢dzim
Onerilerinin paylasilacagi, kamu otoritesi ve sivil toplum temsilcileriyle, editor ve
yazarlara yénelik basin bulusmalari gerceklestirmek.

Gazete ve TV’lere diizenli olarak 6zel haber konulari Giretmek: Ornegin, yagisli
havada stirls guvenligi icin neler yapilmali, hiza bagli olarak durma mesafeleri ve kaza
arasindaki iligkinin anlatilmasi v.b.

Gazetecilerin  teorik konulari yasayarak ogrenebilecekleri etkinlikler
gerceklestirmek: Ornegin, bir sirlis deneyimi yasatarak, hiz ve durma mesafesi
arasindaki iligkiyi anlamalarini saglamak.

Diizenli basin bultenleriyle konuya olan ilgilerini canli tutmak.

Paydaslarla iliskiler

Paydaslar haritamizin en Ustiinde Trafik ve Ulagstima Hizmetleri Komisyonu, Trafik
Egitim, Arastirmalar ve Kampanyalar Komitesi ile Yonlendirme Komitesi
(Steering Committee) yer almaktadir.

Yol givenligi igin uzun yillardir calisan ve ToR’a gére de ana yararlanici konumundaki
Trafik Kazalarini Onleme Dernegi (TKOD), iletisim kampanyasinin ana paydaslari
arasinda yer almaktadir.

Kampanyamiz Yoénlendirme Komitesi'ni temsilen Bayindirlik ve Ulastirma’dan
sorumlu kurumun 6nderliginde gergeklestirilecektir.

Kampanya sirasinda TKOD disindaki sivil toplum érgitleriyle de etkin bir iletisim
gerceklestirilecektir. Bunlar arasinda yer alan kuruluslar STK’lar Paydaslar Listesi’nde
belirtilmistir.

S6z konusu paydaslar arasinda bazi celiskiler, uzlagsmazlik boyutuna yikselen
tartismalar mevcuttur. iletisim kampanyasi sirasinda bu farklliklara ragmen, bir arada
olabilme, birlikte is Uretebilme olanaklari arastirilacak ve bu konuda kalici igbirlikleri
gelistirilecektir. Projenin kapasite gelistirme fonksiyonu da bu konuya hizmet edecektir.

Sivil toplum &rgutlerinin mesajlari yaymadaki etkinligi ve bu konudaki yerel tecriibeleri
nedeniyle karar alma sureclerinde yer almalari dnemlidir.

12. Medya iletisimi (Ana Medya Araclar1 Ve Alanlar)

Medya Atmosferi: Kibris'in kuzey kesimi nifusuyla oranlandiginda oldukga gesitlilik
iceren, yiksek sayida medya organlarina sahiptir: 6 yerel haber ajansi, yayinlanmakta
olan 13 ginlik gazete ve 11 televizyon kanali ile 22 radyo istasyonu.

Medya kuruluglar yol glvenligi sorununa ilgi gbéstermekte ama nedenlerden c¢ok
sonuclara odakli ve olgular yansitan bir gazetecilik yaklagimi gértlmektedir. Bunun
baslica nedenlerinden biri yol guvenligi konusunda uzmanlasmis gazeteci eksikligi,
digeri ise ayni baglamda editdr destegindeki yetersizlikdir.

Yazili ve gorunttli basinin beraberinde kullanimi yogun bir baska énemli mecra ise
sosyal medyadir. Yol guvenliginde en dnemli hedef kitleler arasinda yer alan genclerin
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bu medyay! kullanim orani oldukga yiksektir. Ozellikle facebook ¢ok yaygin bir iletisim
araci olarak kullanilmaktadir. (Kibris’ta toplam 266 bin facebook kullanicisi var ama
bunun ne kadar Kuzey’den, ne kadari Giney’den bilinmiyor).

Ornegin, facebook’taki North Cyprus sayfasinin 5 bine yakin ‘hayran’i bulunuyor. Near
East University ise 2048 ‘hayran’a sahip.

Medya Aksiyonlari
Baslangi¢ Basin Konferansi (Ekim’de yapildi)

Basin Bliltenleri (Yaklasik her ay)

Koseyazarlari ile 6zel toplantilar (Ekim’de yapildi)
Ozel Haberler (Kasim’dan itibaren)

Televizyon Roéportajlari (Kasim’dan itibaren)
Editére Mektuplar (Kasim’dan itibaren)

Ozel Organizasyonlar (Konferanslar vs.)

Final Basin Toplantilari (Aralik ve Ocak’ta)

8-10 katilimeih yol giivenligi cergevesinde gazeteci egitimi... (Trafik Kazalarini Onleme
Dernegi’nin igbirligiyle).

Sosyal Medya iliskileri Araclari Yaratma ve Besleme:

Sosyal medya yayginligi ve genis kitlelere hizlica ulasmada sundugu imkanlar
nedeniyle, kampanyamizda énemli bir yer tutmaktadir. Bu baglamda kullanilacak
sosyal medya araclari sunlar olacaktir:

Kampanya websitesi

Facebook Kampanya Hayran Sayfasi
Twitter Kampanya Hesabi

Flickr Kampanya Hesabi

Youtube Kampanya Hesabi

Google ve Optimizasyonu

internet Medyasi

ilgili Bloglar

Ve diger web siteleri.

Sosyal Medya Kanallar1 Uygulamalari

Facebook: Kampanya igin 6zel hazirlanacak sayfada egitim ve kampanya duyurulari
yer alacak. Hazirlanacak filmlere ve diger materyallere de buradan ulasilabilecek.

Twitter: Olusturulacak kampanya hesabindan dulzenli olarak bilgilendirmede
bulunulacak.

Flickr: Kampanya gorselleri 6zel olarak agilacak flickr sayfasinda izlenebilecek.
Youtube / Vimeo: Kampanya ve egitim filmleri bu portallarda barindirilacak.

Haber ajanslari: (YEREL) Tirk Ajansi Kibris (TAK), Akdeniz Haber Ajansi (AHA),
Lefkosa Haber Ajansi (LHA), Uludag Haber Ajansi (UHA), Arca Haber Ajansi, Magusa
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Haber Ajansi. (ULUSLARARASI) Anadolu Ajansi (AA), Turkiye Radyo Televizyon
Kurumu (TRT), International Affairs Agency (INAF).

Gunliuk Gazeteler: Kibris, Havadis, Yenidizen, Haberdar, Ortam, Glnes, Halkin Sesi,
Yurtsever Kibrish, Sézct, Volkan, Vatan, Afrika, Demokrat Bakis, Star Kibris.

Televizyon Kanallari: Bayrak Radyo Televizyonu (BRT), Gen¢ TV, Akdeniz TV, Sim
TV, Kanal T, Kibris TV, Avrasya TV (ART), AS TV, Ada TV, GAU TV, DAU TV.

Radyo istasyonlari: Bayrak FM, Radio 1, Radyo Klasik, AKDENIZ FM, FIRST FM,
SIM FM, KIBRIS FM, RADYO VATAN, GUNES FM, DANCE FM, AS FM.

Organizasyon Yoénetimi

Konferanslar

Toplantilar

Cesitli araglarla siris deneyimi yasatmay saglayacak etkinlikler (kayganlk testleri ya
da sUris programlari gibi...)
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13. Biutcesel Yaklagim

INSAN KAYNAGI FINANSAL

EGITIM ve ILETiSIM KAMPANYASI UYGULAMA BUTCESI (Adamxgiin) KAYNAK
TAT  FAYDALANICI ®

A. Kampanya Y6netimi ve Koordinasyonu
1. Planlama/Degerlendirme 35 8
2. Koordinasyon toplantilari 20 15
3. Kampanya kurumsal ve proje koordinasyon 45 20 500
B. Elektronik ve Basili Materyal Olusturulmasi ve Dagitimi
1. Brosiirler
1.a igerik olusturma 10 15
1.b Tasarim 10 3
1.c Matbaa Baski 1,800
1.d Dagitim 500
2. Gazete ve Dergi llanlan
2.a Igerik Olusturma 4
2.b Tasarim 3 1
2.c Yayin 15,600
3. Gazete/ Dergi Makale ve Haber olusturma - Duyuru
3.a Basin Toplantisi 2 6 1 4,000
3.b Makale igerigi 40 18 8
3.c Yayin koordinasyonu 10 1,000
4. CD'de tanitim filmi
4.a Produksiyon 1 4 1 2,000
4.b Cogaltma 1000 700
4.c Dagitim 2 800
5. Radyo/ TV Reklamlan
5.a Prodiiksiyon 3 3 1 10,500
5.b Yayin - Satinalma 15 1 58,950
6. Poster
6.2 Mesaj igeriginin olusmasi 5 1
6.b Tasarim 5 25 1
6.c Dijital Baski 500 500
6.d Dagitim/Pano kirasi 500 730
7. Elilanlan
7.aigerik olusturma 1 1
7.b Tasarim 1 0.5
7.c Matbaa baskisi 25000 4,500
7.d Dagitim 2,500
8. Araba Stickeri
8.a Mesaj igeriginin olusturulmasi 0.5
8.b Tasarim 0.5 0.5
8.c Baski 25000 6,000
8.d Dagitim 800
9. Websitesi
10.1 Domain alimi 1
10.2 Hosting Ucreti 1 0.5 20
10.3 Igerik Olugturma ve giincelleme 18
10.4 Tasarim 4 8
11. Facebook ve Twitter ve Flickr siteleri
11.1 Igerik Olusturma 3
11.2 Takip ve Glncelleme 10 4
C. Egitim Organizasyonu
C.1 Egitim Icerigi Olugturulmasi 7 49 7
C.2 Egitim yeri ve ikram organizasyonu 7 4 6,000
C.3 Egitimin Duyurulmasi 7 18 3
C.4. Egitim Materyali Basimi 7 2 1,400
C.5 Egitimin Verilmesi 7 15 15
C.6 Egitimin degerlendirmesi 7 4 1
|TOPLAM 310 98 118,800
Terciime 11,000
Yerel Ulagsim 5,200
|Genel Toplam | 135,000 |
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Yol Guvenligi Egitimi ve
Kampanyalari Projesi

iletisim Stratejisi

icerik

+ On Analiz

— Kampanya Stratejisini Yonlendiren Veri, lcgérii ve Analizler

Stratejik Yaklasim

+ Ana Kampanya Cercevesi Baglangi¢ ve
Araclar

+ Ana Faaliyet Yonleri

— Belirlenen Hedef Kitlelere Yoénelik Diger Temel Stratejik
Uygulama & Egitim Galismalar

» Diger Stratejik ve Taktik Meseleler
+ Medya iletigimi
— Ana Medya Araglari

On Analiz

Kampanya Stratejisini Yénlendiren
Veri, iggori ve Analizler

On Analiz
Kibris’in Kuzey Kesiminde Yol
Givensizligi
» Yiiksek Tasit/Niifus Orani

— son sayima gore niifus 265 bin.
— Kamusal bir toplu tagimacilik olmadidi i¢in, hemen her yetiskinin bir tasit
sahibi oldugu séylenebilir.

« Yiksek Kaza Orani

— Kibris’in kuzey kesiminde kaza ortalamasi AB’nin iki kat1.
— Polis Genel Muduirligl'nde istatistik veriler diizenli olarak tutulmakla
birlikte, dzellikle tagit ve surlicl sayisina iligkin veriler yetersizdir.

On Analiz
Yol Giivensizligini Olusturan Unsurlar

Bazi istatistik verilerin eksikligine karsin, kamu otoritesi
ve paydaslar arasinda yaptigimiz arastirma sonuglarina
gobre yol glivenligini olumsuz bigimde etkileyen ¢cok
saylida olgu ve etken arasinda 6ne ¢ikanlar sunlar:

Ehliyet egitiminin yetersizligi,

Etkin denetimin azligi,

Yol altyapisinin bozuklugu,
Sinyalizasyon ve tabelalarin eksikligi,
Kamusal toplu tagimanin olmamasi,
Etkin ilkyardimin yetersizligi.

On Analiz
Baslica Siriicii Hatalar

Yine goérisme ve arastirmalarimiza gore, kazalar ile
kaza sonucu oliimlerde rol oynayan siiriicii ve
yaya hatalarini séyle siralamak mimkdan:

— Asiri hiz,

— AlkollU tagit kullanimi,

— Gegis dnceliklerine uymamak,
— Dikkatsizlik,

— Emniyet kemeri kullanmamak.

— Psikolojik faktérler (Yakalanma riski algilanmasinin
dlsik olmasi, kurallara uymama konusundaki
baskalarina bakarak davranma egilimi v.b.)




On Analiz
Coziime Yardimci Toplumsal Ozellikler

« Sorunlari i¢in érgutlenebilen duyarl bir toplum:

— Sivil toplum &rgitlenmesinin yayginhigi ile medya organlarinin
sayisal coklugu dikkat gekici diizeyde.

— Toplumsal sorunlara duyarlilik ve bu sorunlar gevresinde
orgitlenme aliskanhgi da yiksek.

— Kampanyamiza goénullilik temelinde katki yapacaklarini
belirten ¢ok sayida kisi ve organizasyonun varligi da bununla
baglantili bir sonug. (TKOD, Adali Genglik, Sosyal Riskleri
Onleme Vakfi, DAU v.d.)

+ Kigiik, karsilikh etkilesim diizeyi yiiksek ve egitimli
bir toplum:

— Kibris Turk toplumunda hemen hemen herkes birbirini taniyor,
biliyor. Egitimli ve baskalarinin yargilarina deger veren bir
toplumsal yapi var.

- internet ve sosyal medya kullanimi yaygin...

On Analiz

Soruna iligkin Bashica Cikarimlar 1

1. Suriculiuk Egitimi Yetersiz

a. Kibris’in kuzey kesiminde surlicli egitiminin
yetersizligi en ciddi sorunlardan biri.

b. Sirticl adaylar bu yetersizligi bilinen / kabul edilen
egitim ve sinavin ardindan kolayca ehliyet alabiliyor.

2. Egitimcilerin Egitimi Oncelikli Sorun:

a. Surdcd kurslarinin egitmenlerinin 6nemli bir bdlimd,
stirtict adaylarina yeterli bilgi sunamiyor.

b. lletisim ve egitim caligmalarinda 6ncelikli hedef
gruplar icinde yer almalari gerekiyor.

On Analiz

Soruna iligkin Baglica Cikarimlar 2

3. Geng Siiriiciiler En Yiiksek Risk Grubu

a. Kazalarda 6zellikle geng sUrdculer en yiiksek risk grubu
olarak 6ne ¢ikiyor. (Polis Genel Mudirligi'nin verdigi
bilgi ve medya taramalarina gére.)

b. Kazalarda sirlci adaylarina yonelik egitimin
yetersizliginin blyUk payi oldugu vurgulaniyor.

4. Ticari Tasit Siiriiclleri ise bir diger riskli grup

Trafikte en ¢ok yer alan grup. Paydaslarin blyik
bolim{ ve meslek érgltleri de ticari tagit
surlculerinin egitime gereksinimi oldugunu
dastnlyor.

On Analiz

Soruna iligkin Baglica Cikarimlar 3

5. Paydaslara gore “Yol Giivensizligi = Saygi
Eksikligi”
a. Kick off meeting’e katilan paydaslar sorun
tanimlamasinda ilk sirayi “saygisizlik” olgusuna veriyor
b. Bu olgu ilk bakista toplumun yilksek egitim diizeyi ve
duyarhlidiyla bir geligki yaratiyor gibi gériindyor.

6. Farkindalik ve Egitim Eksikligi
a. Saygisizlik saptamasi asll olarak; genel toplumca yol

guvenliginin bir toplumsal sorun olarak algilanmadigina,
bir saygi ve katilimcilik alani olarak gérilmedigine;

b. Bu alanda gerekli duyarlik ve farkindaligin
olusmadigina isaret ediyor.

On Analiz

SWOT Analiz

GUGLU YONLER ZAYIFLIKLAR

« Projenin ilk déneminde paydaslarve =« Genel kamuoyunda farkindalik ve
gonalli kuruluslarla iligkilerde duyarlk yetersizligi.

yaratilan igbirligi iradesi ve farkindalik. . Egitimcilerin egitiminin yetersizligi.
+ Potansiyel gondilli sayisinin -Denetimde gérece yetersizlikler.
ylksekligi. -Saygisizlik.

FIRSATLAR TEHDITLER

*Kibris’in kuzey kesiminde genel « Etkin denetimin ve 6l¢imiin
olarak kiigtk, 6rgutli ve duyarli bir yetersizligi.

topluluk olmasi. - Bosvermislik.

+Internet kullanimi ya - Kalicillagmaya yiiz tutmus grup
«Etkin AB projelerinin U davraniglari.

Almaci

Stratejik Yaklagim




Stratejik Yaklagim

Hatirlatma: Projemizin Amag ve Hedefleri

« Bu projenin spesifik amaci yol glivenligi konusunda genel
olarak kamuoyunda ve 6zelde de tim paydaslarda soruna
iliskin farkindahgi artirmak ve egitmek:

— Trafik kazalarinin nedenleri konusunda bilgi yayimi.

— Trafik kazalarini azaltmak igin énlemlerin anlagiimasini
saglamak.

— Trafik glvenligini iyilestirmeye ydnelik hedefli ve etkin
kampanyalar yapacak bilgi, deneyim, dretim baglaminda
kapasiteyi gelistirmek.

Hedefimiz Belli: Hayat Kurtarmak. Kibris’in kuzey kesiminin
Kollarlnda glivensiz sirisi terketmek, kazalar dnlemek,
azalardan ileri gelen 6lim ve yaralanmalari azaltmak.

Stratejik Yaklagim

Temel Stratejik Kaygi

» Proje uygulama siiresi icinde, kamuoyunda davranis
degisikligini baslatacak ve siirekli kilacak en etkili
odaklara ulagsmak ve onlari harekete gecirebilmek;

— Yol givenliginin genel kamuoyunun giindemine gelmesini ve
degisiklige iligkin bir istek, ilgi ve cogsku yaratmasini saglamak.

— Proje suresinde herkesi egitmek mimkiin olmadigina gore asil
olarak egitimcileri, 6ncelikli gruplari ve kamuoyu onderlerini
(konuya ilgi duyan ve bu konuda gondlli olmak isteyen
siyasetgiler, sivil toplum liderleri v.d.) egitmek.

— Egitim ve farkindalik kampanyalarinin proje sonrasinda da
devam etmesini, slrdUrilebilir olmasini saglamak. (Kalici sosyal
medya araglari ve egitim materyalleriyle ydntemleri sayesinde.)

Stratejik Yaklagim

Hedef Gruplar

* Genel olarak toplumun tamami, ancak
o6ncelikle ve 6zellikle;

— Geng Ogrenciler (Lise diizeyindeki, dzellikle
de lise son siniftaki 6grenciler)

— Geng Suruculer (18-24 yas arahginda),
— Surlicl Kursu Egitmenleri,

— Profesyonel Siriculer.

Stratejik Yaklagim
Degisim Stratejisi

GENEL
FARKINDALIGIN
ARTIRILMASI ET
« Farkindalik ve ——
Kkatilimailik konulu genel + Stirlici Kursu - Kalici ve uygun egitim
ana kampanya Egitmenleri araclarn yarat
« Geng Suriiciiler ve

EGIT VE MOTIVE SURDURULE-
BILIRLIK SAGLA

« Farkindaligi artirmayi Geng S
hedefleyecek, bununla Ogrenciler
« Profesyonel S

+ Medya Mensuplan

+Kampanyalari katilimi
olcecek sekilde kurgula
+Paydaslarla egitim
faaliyetleri icin geligim
plani yarat ve
katiimlarini sagla

DEGISIM iSTEGI, KATILIM VE PEKISTIRME YARAT

Stratejik Yaklagim

iletisim

Yaratici Ekip Arastirmacilar

Egitimciler

Diger Paydaslar
& llgi Gruplari

Hedef Kitle

Stratejik Yaklagim

Mesajlarin Yayilmasi

Toplu Medya Grup Medya
*Radyo «Flip chartlar
*Gazeteler +Elektronik posta
+Posterler *Boardlar

*Banner «Slaytlar
+Stiker +Video CDs

+Film «Filmler
*Panolar *Audio CD
«Kitapgik «Duvar Panolari
*Televizyon

Sergi




Stratejik Yaklagim

Paydaslar 1

Ana Gruplar

+ Trafik ve Ulagtirma Hizmetleri
Komisyonu

« Trafik Egitim ve Kampanyalar
Komitesi

+ Yonlendirme Komitesi
(Steering Commiittee)

+  Trafik Kazalarini Onleme
Dernegi

+ AB Programi Destek Ofisi

+ AB Koordinasyon Merkezi

« AB Bilgi Noktasi

Resmi Kurumlar
Bayindirlik ve Ulagtirma
icigleri ve Yerel Yénetimler
Maliye
Milli Egitim Genclik ve Spor
Bassavcilik

Polis Genel Midurligia
~ Lefkosa Polis Madirligi
Magusa Polis Midarliga
Girne Polis Midarlagi
Gilzelyurt Polis Midarlogi

Stratejik Yaklagim

Paydaslar 2

Sivil Toplum Orgiitleri Medya

+  Trafik Kazalarini Onleme Dernegi +  Haber Ajanslari
« Kibris Tirk Striict Kurslari Birligi

+  Kibris Turk Belediyeler Birligi +  Gunlik gazeteler

Kibrjs Tiirk Ogretmenler Sendikasi
(KTOS) . Ll Haftalik ve aylik dergiler
Kibris Tark Onaogetlm Ogretmenler

Sendikas! (KTOEOS)

Kibris Trk Mithendis ve Mimar + Televizyon kanallari

Odasi

Kibris Tirk Egitim Vakfi « Radyo istasyonlari
Kuzey Kibris Sigorta ve Reaslrans

Dernegi .

PR " Sosyal medya arag ve alanlari
Kamyon Siricileri Dernegi

Toplumsal Riskleri Onleme Vakfi

Stratejik Yaklagim

Paydaslar 3

GONULLULER

« Kampanya basarisina katki koyacak olan goniillii katiiminin nasil ve
hangi diizeyde olabilecegi, kampanya stratejisi ve kampanya
uygulama planinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte netlesecektir. Bununla
birlikte, cesitli toplumsal kesimlerle gériismelerimizde bazi kurumlar
kampanyamiza géniilliiliik temelinde katki yapabileceklerini belirtti.

+  Bunlar arasinda projenin ana yararlanicilarindan Trafik Kazalarini Onleme
Dernegi, Sosyal Riskleri Onleme Vakfi, Adall Genglik gibi bazi kurumlar
vardi. Bizler kampanyanin baslamasiyla birlikte hem bireysel, hem de
kurumsal génalllik katilimlarinin artacagina inaniyoruz.

Stratejik Yaklagim

Kampanya Hedefleri

5 adet gazete / dergi ilani yayinlanmasi (Makul bitgeyle tim gazetelerde
yer almasinin yollari arastirilacak.)

40 adet gazete / dergi makale ve haber igeriginin Uretilmesi ve
yayinlatiimasi.

1 adet tanitim filmi hazirlanmasi ve CD formatinda okullara dagitiimasi.
3 Radyo / TV reklami hazirlanmasi ve yayinlatiimasi.

5 farkli temali poster basiimasi (Her biri 100 adet)

50 bin adet el ilaninin, 50 bin adet “SOZ VERIYORUM” arag stikerinin
basim ve dagitimi

10 brosur bastiriimasi (Toplam 10 bin adet)

Esantiyonlar dagitiimasi...

Kampanyanin bagimsiz web sitesinin yayina gegmesi ve facebook
sayfasinin agilarak genis katim saglanmasi.

Not: Basili ve goruntlli materyallerin timi, kampanya web sitemizden de
indirilebilecek...

Stratejik Yaklagim

Egitim Hedefleri
« 6 farkh egitim paketinin gelistirimesi.

« 8-10 egitimcinin gelistiriimis egitim paketlerini
uygulamasi.

« Farkl kategorilerde, 12 farkh etkinlikte ve en az 120
kisinin egitilmesi.

« Proje yararlanicilarinin gelecekte de benzer egitimlerde
kullanabilecekleri bir egitim rehberinin hazirlanmasi.

Ana Kampanya




Ana Kampanya

Yol Giivenligi ve Davranis Degisikligi
Kampanyasi konusunda Genel Dersler

Literatiirde surlici davranisini etkileyen sosyal stratejiler dérde
ayriliyor: Egitim, iletisim, ehliyet verme sistemi, yasal dlizenleme
ve denetim.

Egitim, slrlich davraniginda gok etkili.

Tutumlarin aligskanlik haline geldigi, yasama bigimi#e ilgili
durumlarda iletisim kampanyasinin giict sinirlidir. Tutum
herhangi bir grup normuna dayaniyorsa, degisime karsi direng
s6z konusudur. Bu nedenle kampanyamizin stratejik hareket
noktasi da bu grup normunun degismesini saglayacak bir sosyal
hareket yaratmay hedefleyecektir.

Yollari kullanan siriicti ve yayalarin birbirlerini taklit ettiklerini
sOyleyebiliriz. Herhangi bir sirici hata yaptiginda ya da bazi
kurallari ihlal ettiginde, diger sUrucilerin onu izlemesi gok gorilen
bir davranigtir.

Bu nedenle davraniglarda degisim igin, degistirilmesi istenen
davranisa, diger slruculer tarafindan da uyuldugunun bilinmesi
gereklidir.

Ana Kampanya

Ana Kampanya Analizi

Kibris’in kuzey kesiminde yaptigimiz bire bir gériismelerde
ve toplantilarda yol giivenligi sorununun kaynagi olarak
gorilen en 6nemli unsur; ‘saygisizlik’ kavramiyla tanimlandi.

lletisim kampanyamizin bu temel Gizerinden gitmesi gerektigini
dlsiUnlyoruz. Gunki; adada hemen hemen herkes birbirini
taniyor, biliyor. Egitimli ve baskalarinin yargilarina deger
veren bir toplumsal yapi var. Pozitif glicu olan, saygi temelli
bir kampanyaya toplumun sahip gikma olasihgi ¢ok yiksek.
Yaptigimiz gérismelerden edindigimiz izlenim; géndlldler,
medya ve tim paydaslar bdyle bir temayi sahiplenebilir.

Toplumun biiyiik kesimi “Once baskas! degil, ben sayg!
gostermeliyim” demeye basladigi anda, bu kuglk toplulukta
etkin bir degisim saglamak mimkiin olacaktir.

Ana Kampanya

Ana Kampanya:
“Saygiliyim, S6z Veriyorum!” Baslangici

S0z Veriyorum Kampanyasi:

— Kampanya yol givenligi sorununun ciddiyeti ve toplumsal bedellerini anlatan,
alinacak dnlemleri siralayan ve tiim toplumu katilima davet eden bir basin
toplantisiyla baslatilir.

— Olas! tim iletisim kanallari ve araclari ile tim toplum arabalarina sticker
yapistirma ve Web'de fotograf araciligiyla belli basli yol glivenligi kurallarina
uymak konusunda kamu 6niinde séz vermeye davet edilir.

— “Kurallara uymaya, trafikte saygili olmaya, hayatlarimiza sahip ¢ikmaya s6z
veriyoruz.” Bu s6zii toplumda etkin kisilere de verdirmek igin medya ile birlikie
ziyaret ve girisimlerde bulunulur. Medya araciligi ile verilen sézler basin ile
paylasiimasi saglanilir.

Ana Kampanya

Kampanya Araclar ve Medya

Tasit sticker’lan trendi:

— “Emniyet kemerimi taktim, ya sen?”, “Hiz yapmiyorum!”, “Kirmizi isikta
gecmem!”, “Cocugumu arka koltukta oturtuyorum, emniyet kemerini de
takiyorum”, “Trafik kurallarina uyarim.”, “Direksiyondayken telefonla konugmam.”
“Sayg! gosteren, saygl bulur!”

— Gazeteler, bankalar, kamu kuruluslarinda dagitilir.

Web’de “S6z veriyorum” fotograf yarismasi: WEB Gondilliileri
— Sponsorlar tarafindan 6dilli
— Engok soz verdirtme fotografi yiikleyen &dil kazaniyor

Toplu ve kurumsal s6z verme

— Kurumlarla yerel otorite arasinda kontrat: Kurum ici egitimler konusunda
kurumlarin angajmani.

— Yapan kurumlara halkla iligkiler ve medya iligkileri destegi.
Bilgilendirici brogir, afig, TV filmi ve el duyurulan

PR Aksiyonlari
— Kampanya sonuglarinin bildiriimesi ve tartigmalar.

Ana Faaliyet Yonleri

Belirlenen Hedef Kitlelere Y&nelik
Diger Temel Stratejik Uygulamalar
& Egitim Calismalari

Ana Faaliyet Yonleri
Hazirhik

Paydaslarla kampanya katilimi lizerine s6zlesmelerin yapilmasi.
Medya planlamasi ve medya sponsorluklarinin olusturulmasi.

Egitim icerikleri ve yapilarinin gelistirilmesi:
— Egitim ihtiya¢ analizinin gikarilmasi ve egitimcilerin belirlenmesi.

Kampanya ve egitim materyallerinin hazirlanmasi
— Yaratici ekibin olusturulmasi

— Web siteleri

— Basiliigler

Halkla iligkiler icerikleri ve planlarinin hazirlanmasi

— Farkl hedef kitle ve mecralara yonelik farklilagtiriimis igerikler

— ligili igeriklerin kampanya takvimine uygun bir sekilde servisi igin
mecra planlamasi




Ana Faaliyet Yonleri

Genc Ogrenciler Egitim Kampanyasi

Lisede 6grenim gdren, 6zellikle ehliyet almaya yaklagmis ikinci ve Gglinci
sinif 6grencilerine ulasmak:
Verilecek temel mesajlar / egitim konulari:

“Asin hiz 8limcdil risk yaratir”

“Emniyet kemeri kullanimi nasil yagam kurtarir”.

“Trafikte saygi gosterirsen, saygi gérirsin”.

“llkyardim bilgisi hayat kurtarir”.

“Suris sirasinda telefonla konusmak, 6nemli bir kaza nedenidir”.

Etkinlikler:

Milli Egitim Genclik ve Spor ‘dan sorumlu merci destegi,

Ogretmenleri Sendikasi'nin isbirligiyle; Lefkosa, Girne, Magusa, Guzelyurt, Iskele
ve Gonyeli kazalarinin egitimcilerine egitim vermek. Bunun i icin strdurdlebilirligi
de saglayacak, egitim materyali Giretmek...

Llse ogrencnerlne uygun medya mecralarindan mesaj vermek. Ornegin; BRT'de
“Liseler Yarisiyor” programi igin igerik tretmek.

Ogrencilerin sosyal medya araciliglyla “S6z Veriyorum” kampanyasina katilimini
saglamak...

Hazirlanan kampanya malzemelerinin liselerde de dagitiimasini saglanmak.

Ehliyet alma y

to|

Ana Faaliyet Yonleri

Geng Siriculer Egitim Kampanyasi

gore en ya da mezun olup
plumsal yasama katllan geng surucu.ﬂere ulagmak

Verilecek temel mesajlar / egitim konulari:

“Asin hiz 6limcdil risk yaratir”

“Emniyet kemeri kullanimi nasil yasam kurtarir”.

“Trafikte saygi gosterirsen, saygi gorlirsin”.

“likyardim bilgisi hayat kurtarir”.

Surius sirasinda telefonla konusmak, énemli bir kaza nedenidir”.

Etklnllkler

Akdeniz Universitesi, Yakindogu Universitesi, Gime Amerikan Universitesi,
UluslararaS| Kibris Universitesi, Lefke Avrupa Universitesi, Ortadogu Teknik
Universitesi ve Atatiirk Ogretmen Akademisi ile isbirligi gelistirilmesi-
Bu uiniversitelerde, Universitelerin yapisina gére konferans, panel ya da
workshoplar diizenlemek.
Hazirlanan kampanya malzemelerinin tniversiteler ve genglerin bulundugu sivil
toplum kuruluslariyla, meslek drgutlerinde de dagitiimasini saglam:
Universitelerdeki calisma ve egitimlere medyay da davet etmek.
GenE Suruculerln ilgisini grkecek medya mecralarina ulagmak, katihm saglamak,
erik iretmek. Ornegin, “Tuning” programina 6zel igerik Uretmek.
en¢ siriicllerin de sosyal medya araciligiyla “Séz Veriyorum” kampanyasina
katilimini saglamak...
Sivil toplum ¢ g"ﬂ e caligan gencleri ?onullu ekiplerine kazanmak.
Surudurlebilir Bir egmm icin 6zel egitim calismalarina katmak.

Ana Faaliyet Yonleri

Siuruciu Kurslarinin Katilimi

ris'in kuze, imin alihazirda 35 su ucu kursu ve yaklagik 100
e!gbﬁmen var. 6k 7Isar|n 1d§rL rjllogadaaa er aliyor. yaias

Surtict kursu agmak igin, Strlct Kurslar B|r||g| ne Uye olma sarti var.
Ehliyet alacak herkes bu kurslardan egitim almak zorunda.

Ancak kurs egitmenlerini egiten bir kurum yok.

Egitimler her kursun kendi 6zel, kiicik kitapgigiyla veriliyor ve cok yetersiz.

Suriicy.kurslar) %1 ucu adaallarml trafi hazmam an temel nokta oldugu
icin, eqitim ve ilefisim ampany sind aone i yer tu

Sirici Okulu Egitmenlerine Yonelik Temel Etkinlikler:

Suris guvenligine iliskin benzetimli egitimler verilmesi.

T | kullaniimak I
e8P B LIRS S v i Ll g o i, b s

Birlik Gyelerine konferans, panel ya da workshoplar diizenlenmesi.
Hazllrlanﬁn kampanya malzemelerinin tim sirlcil okullarina dagitiimasini
saglamak.

Suricl okullarlyla yapilacak galisma ve egitimlere medyayi da davet etmek.
Okullarin “S6z Veriyorum” kampanyasina destekgi olarak katilimlarini
sa%\amark. v pany ¢

Ana Faaliyet Yonleri

Profesyonel Siriicilere Ulagsmak

Profesyonel siiriiciiler trafikte qeglrdlklen zaman ve kaza oranlari
€l

nedeniyle en onemli hedef kit

lerden birini olusturuyor:

Verilecek temel mesaijlar / egitim konulari:

“Asin hiz 6lumcdil risk yaratir”

“Emniyet kemeri kullanimi nasil yagam kurtarir”.

“Trafikte saygi gosterirsen, saygi goérirsin”.

“llkyardim bilgisi hayat kurtarir”.

“Surds sirasinda telefonla konusmak, énemli bir kaza nedenidir”.

Etkinlikler:

Arag filolarina sahip kurumlarin ve taksi duraklarinin siriiclilerine yénelik
kurumsal egitimler diizenlenmesi . Kurumlarin bu dogrultuda angaje olmasi

En centilmen profesyonel siirlicii yarismasi
Profesyonel siricilere 6zel sticker ve bilgilendirici brogirler

“Soz veriyorum”sitesinde 6zel bolim ve ézel hediyeler

Diger Stratejik ve
Taktik Meseleler

Diger Stratejik ve Taktik Meseleler

iletisim Ozellikleri

Geng hedef kitleye yonelik etkinlik ve egitimler

Si

kiciliktan uzak olacak.

Teorik olandan ziyade, pratige yonelik etkinliklere dncelik
verilecek. (Skid carla ya da benzetim araglariyla giivenli

sUrls teknikleri egitimi gibi...)

iletisim dili ders vermek yerine, dogru davranis
bigimlerini kendiliginden bulduracak bigimde
kurgulanacak.

N

egatif mesajlardan uzak durulacak.




Diger Stratejik ve Taktik Meseleler

Gondullilerin Katilimi

Kampanyaya gondllilerin katiimini saglamak, sorunun toplumda daha yaygin bicimde
panyanin Imasi agisindan 6nem tasyor.

Sorunu derin ve yakici bigimde yasayan / duyumsayan potansiyel géndilliiler, halihazirda gerek
sosyal medya mecralarinda, gerekse fiili olarak sokaklarda ve gesitli zamanlarda bu duyarliliklarint
yansitiyor. Bazen sokak eylemleri yapiyorlar, bazen de vyitirdikleri yakinlari i¢in facebook’ta anma
sayfalari agiyorlar.

Du igimiz baslangic 1a katilan arasinda da yol glivenligi
kampanyalarinda aktif bicimde yer almak isteyenlerin sayisinin azimsanmayacak kadar yiiksek
olmasi da, géndilli katiimini saglamada sikinti yasanmayacagini gosteriyor.

Potansiyel gondilliilerin; sivil toplum 6rgutii temsilcilerinden, medya mensuplarina, kamu
gorevlilerinden ddrencilere uzanan genis bir yelpazeyi olusturacagini 6ngériiyoruz.

Gondillilerin kampanyaya ve diger egitim etkinliklerine aktif katilimlarini saglamak igin izlenecek
yollar sunlar:

«  Bire bir iletisim, aylik diizenli degerlendirme toplantilari.

+  Sosyal medya mecralarinda (6zellikle facebook ve kurulacak mail zincirinde) bilgi paylasimi,
gorus aligverisi.

+ Kampanya ve egitimlere iliskin diizenli bicimde hazirlanacak biiltenlerin iletilmesi.

Diger Stratejik ve Taktik Meseleler

Kitlesel Medya ile iligkiler

Trahk a undemlr\de onemli blr Flffluyo Ancak kaza haberleri

o) n len col so klarn or u tur
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- Diizenli basin biltenleriyle konuya olan ilgilerini canli tutmak.

Diger Stratejik ve Taktik Meseleler

Paydaslarla iIi§kiIer

Paydaslar haritamizin en Ustlinde Trafik ve L I i Ki
Trafik Egitim ve Kampanyalar Komitesi ile Yonlendirme Komitesi (steerlng
Committee) yer almaktadir.

'gi._ln uzun ylllardlr I|§an ve ToR'a gore de ana yararlanici
ndaki Trafik Kazalarini Onleme Dernegi (TKOD), iletisim kampanyasinin
ana paydaslari arasinda yer almaktadir.

Kampanyamiz Yénlendirme Komitesi'ne bagkanlik eden Bayindirlik ve
Ulagtirma’dan sorumlu kurum’un 6nderliginde gergeklestirilecektir.

Kampanya sirasinda TKOD disindaki sivil toplum érgiitlerivle de etkin bir iletisim
Eergekle tirilecektir. Bunlar arasinda yer alan kuruluglar STK'lar Paydaslar
istesi’nde belirtilmistir.

S6z konusu paydaslar arasinda bazi celigkiler, uzlagsmazlik boxutuna ylUkselen
tartismalar mevcutfur. lletisim kampanyasi sirasinda bu farkiiliklara ragmen, bir
arada olabilme, birlikte is Uretebilme olanaklari arastirilacaktir.

Sivil toplum érg(itlerinin mesajlari yaymadaki etkinligi nedeniyle karar aima
sureclerinde yer almalari 6nemlidir.

Medya iletigimi

Ana Medya Araclari ve Alanlari

Medya iletigimi

Medya Atmosferi

Kibris'in kuzey kesiminde niifusuyla oranlandiginda olduk%a ge§|tllllk iceren,
sayisal olarak da yliksek medya organlarina sahip. Halen & lokal haber
ajansi bulunuyor, 13 glinlik gazete yayinlaniyor ve 11 televizyon kanali ile
22 radyo istasyonu yayin yapiyor.

Medya kuruluslar yol giivenligi sorununa ilgi gbsteriyor ama nedenlerden
¢ok sonuglara odakli ve olgulari yansitan bir gazetecilik yaklagiminin
eksikligi hissediliyor. Bunun baglica nedenlerinden biri yol %uvenll gi
konusunda uzmanlasmis gazeteci eksikligi, digeri ise ayni baglamda editér
destegindeki yetersizlik.

Yazili ve gorintili basinin beraberinde bir baska 6nemli mecra ise sosyal
medya. Yol glivenliginde en 6nemli hedef kitleler arasinda yer alan
genclerin bu medyayi kullanim orani epey yiksek. Ozellikle facebook ok
¥ayg|n bir iletisim ‘araci olarak kullanihyor. (Kibris’ta toplam 266 bin
‘acebook kullanicisi var ama bunun ne kadari Kuzey’den, ne kadari
Giiney’den bilinmiyor).

— Ornegin, facebook'taki “North Cyprus” sayfasinin 5 bine yakin fun’i
bulunuyor. Near East University ise 2048 fun’a sahip.

Medya Iletigimi

Medya Aksiyonlari

Baslangi¢ Basin Konferansi (Ekim’de)

Basin Biltenleri (Yaklasik her ay)

Késeyazarlar ile 6zel toplantilar (Ekim’de)

Ozel Haberler (Ekim'den Aralik’a kadar)
Televizyon Réportajlar (Ekim’den Aralik’a kadar)
Editére Mektuplar (Temmuz’'dan Aralik’a kadar)
Ozel Organizasyonlar (Konferanslar vs.)

Final Basin Toplantilari (Aralik ve Ocak’ta)

8-10 katihmgili yol %uvenllg cercevesinde gazeteci egitimi... (Trafik
Kazalarini Onleme Dernegi’nin isbirligiyle).




Medya iletigimi Medya iletigimi
Sosyal Medya lligkileri Araclari Haber ajanslar
Yaratma ve Besleme; Yerel
Kampanya websitesi « Tirk Ajansi Kibris (TAK)
- Facebook Kampanya Funpage » Akdeniz Haber A!'an5| (AHA)
« Twitter Kampanya Hesabi * Lefkosa Haber Ajansi (LHA)
» Flickr Kampanya Hesabi « Uludag Haber Ajansi (UHA)
* Youtube Kampanya Hesabi + Arca Haber Ajansi
+ Google Optimizasyonu + Magusa Haber Ajansi
iligkiler kurulmasi;
Uluslararasi

+ Internet Medyasi + Anadolu Ajansi (AA)
. Blog’lluar ) ) « Tirkiye Radyo Televizyon Kurumu (TRT)
+ Ve diger websiteleri... + International Affairs Agency (INAF)

Medya Iletigimi Medya iletigimi

Gunluk Gazeteler Televizyon Kanallari
* Kibris Bayrak Radyo Televizyonu (BRT)
+ Havadis G v
* Yenidilizen enc
+ Ortam Akdeniz TV
+ Giines Sim TV
+ Halkin Sesi
« Kibrish Kanal T
« Sozcl Kibris TV
» Volkan Avrasya TV (ART)
+ Vatan
+ Afrika ASTV
+ Demokrat Bakis Ada TV
- Star Kibris GAU TV
DAU TV
Medya Iletigimi Medya Iletigimi
Radyo Istasyonlari Sosyal Medya Kanallari

+ Bayrak FM + COOLFM Facebook: Kampanya igin 6zel hazirlanacak sayfada egitim ve
« Radio 1 * ULUSLARARASI KIBRIS kampanYa duyurulari yer alacak. Hazirlanacak filmlere ve diger

- Radyo Klasik UNIVERSITESI FM

. AKDENIZ FM © YDUFM
- FIRST FM * RADYODAU
< SIMFM © GAUFM

- KIBRIS FM et

- RADYO VATAN " Ratyor

* GUNESFM + RADYO GUVEN
* DANCEFM « ACIK RADYO
< ASFM ¢

¢ AVRASYAFM

materyallere de buradan ulasilabilecek.

Twitter: Olusturulacak kampanya hesabindan dizenli olarak
bilgilendirmede bulunulacak.

Flickr: KamEanya gorselleri 6zel olarak agilacak flickr sayfasinda
izlenebilecek.

Youtube / Vimeo: Kampanya ve egitim filmleri bu portallarda
barindirilacak.

WEB Portallari

Haber Portallan




Organizasyon Yonetimi
» Konferanslar

« Toplantilar

Medya iletigimi

+ Cesitli araglarla slrlis deneyimi yasatmayi saglayacak
etkinlikler (kayganlik testleri ya da strus programlari

gibi...)




